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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

 
1.1 Дисциплина Б1.О.01 «Микроэкономика (продвинутый уровень)» обеспечивает 

овладение следующими компетенциями: 

 
Код 

компетенции 
Наименование 

компетенции 
Код 

компонента 

компетенции 

Наименование компонента 

компетенции 

УК-2 

Способен управлять 

проектом на всех этапах 

его жизненного цикла 

УК-2.1. 

 

Способен оценивать 

ресурсное обеспечение 

проекта с учетом 

последовательности этапов 

его жизненного цикла 

 

УК-2.2. 

Способен определять 

способы управления 

проектом с учетом 

последовательности этапов 

его жизненного цикла 

УК-3 

Способен 

организовывать и 

руководить работой 

команды, вырабатывая 

командную стратегию 

для достижения 

поставленной цели 

УК-3.1. 

 

Способен использовать 

властные полномочия для 

организации работы 

команды 

 

УК-3.2. 

Способен вырабатывать 

командную стратегию для 

достижения поставленной 

цели 

УК-6 

Способен определять и 

реализовывать 

приоритеты 

собственной 

деятельности и способы 

ее совершенствования 

на основе самооценки 

УК-6.1. 

Способен определять и 

реализовать приоритеты 

собственной деятельности на 

основе самооценки 

УК-6.2. 

Способен определять 

способы совершенствования 

собственной деятельности на 

основе самооценки 

 
1.2 В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы 

 

Код компонента 

компетенции 
Результаты обучения 

УК-2 

на уровне знаний:   

- законы функционирования рынка на микроэкономическом уровне; 

- теоретические положения, применимые к анализу современных 

микроэкономических процессов в РФ 

на уровне умений:  

- собирать, обобщать и анализировать необходимую экономическую 
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информацию, в том числе о результатах новейших исследований 

отечественных и зарубежных экономистов по микроэкономическим 

проблемам 

на уровне навыков:  

- аргументировать собственную точку зрения по 

микроэкономическим проблемам; 

- поиск и обработка статистических данных, характеризующих 

микроэкономические процессы. 

УК-3 

УК-6 

на уровне знаний:   

- законы функционирования рынка на микроэкономическом уровне; 

- теоретические положения, применимые к анализу современных 

микроэкономических процессов в РФ 

на уровне умений:  

- собирать, обобщать и анализировать необходимую экономическую 

информацию, в том числе о результатах новейших исследований 

отечественных и зарубежных экономистов по микроэкономическим 

проблемам 

на уровне навыков:  

- аргументировать собственную точку зрения по 

микроэкономическим проблемам; 

- поиск и обработка статистических данных, характеризующих 

микроэкономические процессы. 

 

 
2. Объем и место дисциплины в структуре ОП 

 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 5 зачетных единиц, 180 

академических часов. 

 

Вид работы Трудоемкость очно/заочно 

(в акад.часах) 

Общая трудоемкость 180/180 

Контактная работа с преподавателем 66/12 

   Лекции 32/6 

   Практические занятия 32/6 

Лабораторные занятия -/- 

Самостоятельная работа 78/157 

Контроль  36/9 

Формы текущего контроля устный опрос/контрольная 

работа/тестирование 

Форма промежуточной аттестации  экзамен/экзамен 

 

Место дисциплины в структуре ОП ВО 

 

Учебная дисциплина Б1.О.01 «Микроэкономика (продвинутый уровень) относится 

к обязательным дисциплинам базовой части направления подготовки (уровень 

магистратуры) 38.04.01 «Экономика».  

Изучение дисциплины происходит одновременно с изучением таких дисциплин 

как______________________, что обеспечивает успешное освоение профессиональных 

компетенций. Знания, умения и навыки, полученные при изучении дисциплины, 
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используются магистрантами при выполнении выпускных квалификационных работ 

(магистерских диссертаций), а также в дальнейшей практической деятельности. 

Дисциплина Б1.О.01 «Микроэкономика (продвинутый уровень)» изучается: 

• магистрантами очной формы обучения на 1 курсе 1 семестр. Форма 

промежуточной аттестации – экзамен. 

• магистрантами заочной формы обучения на 1 курсе. Форма промежуточной 

аттестации – экзамен. 

 

3. Содержание и структура дисциплины 

3.1. Структура дисциплины 

 
Очная форма обучения 

№ п/п 

  

Наименование 

тем, 

  

Объем дисциплины, час. Форма 

текущего  

контроля 

успеваемости

**, 

промежуточн

ой 

аттестации**

* 

  

Всего 

 

Контактная работа 

обучающихся с 

преподавателем 

по видам учебных занятий 

СР 

 

Л ЛР ПЗ КС

Р 

Тема 1 Теория 

потребителя 
30 6 - 8  14 УО, Т, К, СР 

Тема 2 Выбор в условиях 

неопределенности 
30 6 - 6  16 

УО, К, СР 

Тема 3 Теория 

производителя 
28 6 - 6  16 

УО, Т, К, СР 

Тема 4 Общее равновесие 28 8 - 6  16 УО, Т, К, СР 

Тема 5 Экономика 

информации 
28 6 - 6  16 

УО, Т, СР 

Промежуточная аттестация 36   экзамен 

Всего: 180 32 - 32 2* 78  

 

Заочная форма обучения 

№ п/п 

  

Наименование 

тем, 

  

Объем дисциплины, час. Форма 

текущего  

контроля 

успеваемости

**, 

промежуточн

ой 

аттестации**

* 

  

Всего 

 

Контактная работа 

обучающихся с 

преподавателем 

по видам учебных занятий 

СР 

 

Л/Д

ОТ 

ЛР/Д

ОТ 

ПЗ/Д

ОТ 

КС

Р 

Тема 1 Теория 

потребителя 
34 2 - 2  30 УО, Т, К, СР 

Тема 2 Выбор в условиях 32 1 - 1  30 УО, К, СР 
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неопределенности 

Тема 3 Теория 

производителя 
32 1 - 1  30 

УО, Т, К, СР 

Тема 4 Общее равновесие 32 1 - 1  30 УО, Т, К, СР 

Тема 5 Экономика 

информации 
39 1 - 1  37 

УО, Т, СР 

Промежуточная аттестация 9   экзамен 

Всего: 180 6 - 6 2* 15

7 

 

 

УО – устный опрос, К – кейс-задание, СР – задания для самостоятельной работы Т – 

тестирование 
 

3.2. Содержание дисциплины 

Тема 1. Теория потребителя. 

Предпочтения и полезность. Отношение предпочтения, аксиомы потребительского 

выбора: полнота, транзитивность, непрерывность, локальная ненасыщаемость, 

монотонность, выпуклость, строгая выпуклость. Функция полезности. Задача 

потребителя, функция спроса по Маршаллу. Косвенная функция полезности, свойства 

косвенной функции полезности. Поиск наименьшего уровня расходов, необходимого для 

достижения уровня полезности u; функция расходов; функция спроса по Хиксу; свойства 

функции расходов. Связь между косвенной функцией полезности и функцией расходов. 

Двойственность между функциями спроса по Маршаллу и по Хиксу. Свойства 

потребительского спроса, эффекты дохода и замещения, уравнение Слуцкого. 

Соотношения между эластичностями, агрегирование потребительского спроса. 

Выявленные предпочтения, слабая аксиома выявленных предпочтений, сильная аксиома 

выявленных предпочтений. 

 

Тема 2. Выбор в условиях неопределенности. 

Лотереи, исходы, простые лотереи, сложные лотереи. Аксиомы потребительского выбора 

в условиях неопределенности. Полнота, транзитивность, непрерывность, монотонность, 

аксиома независимости. Функция полезности фон Неймана-Моргенштерна. Свойство 

ожидаемой полезности. Существование функции полезности фон Неймана-

Моргенштерна. Единственность функций фон Неймана-Моргенштерна с точностью до 

положительных аффинных преобразований. Несклонность к риску, нейтральность к 

риску, склонность к риску. Гарантированный эквивалент лотереи. Премия за риск. Мера 

Эрроу-Пратта абсолютной несклонности к риску. Постоянная, убывающая, возрастающая 

степень абсолютной несклонности к риску. Изменение объема инвестиций в рисковый 

актив при изменении богатства инвестора. Выбор оптимального объема страхового 

покрытия.  

Тема 3. Теория производителя. 

Производство, множество производственных возможностей, производственный план, 

производственная функция, изокванта, эластичность замещения. Вогнутость однородных 

первой степени производственных функций. Отдача от масштаба. Минимизация 

издержек, функция издержек, условный спрос фирмы на факторы производства, свойства 

функции издержек, свойства функций условного спроса на факторы производства. 

Функция издержек в краткосрочном периоде. Кривая долгосрочных совокупных издержек 
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и семейство кривых краткосрочных совокупных издержек. Максимизация прибыли, 

функция предложения продукции, функции спроса фирмы на факторы производства, 

функция прибыли, свойства функции прибыли, свойства функций предложения фирмы и 

спроса на факторы производства. Функция прибыли в краткосрочном периоде. 

Тема 4. Общее равновесие.  

Экономика обмена, допустимые распределения, Парето-эффективные распределения, 

блокирующие коалиции, равновесие в экономике обмена, ядро экономики обмена.  

Равновесие в конкурентных рыночных системах. Существование равновесия, избыточный 

спрос, свойства функций совокупного избыточного спроса, вальрасовское равновесие. 

Распределения, равновесные по Вальрасу; множественность равновесий; ядро и 

равновесия в конкурентных экономиках.  

Равновесие в экономике с производством, описание производственного сектора, описание 

потребителей, существование вальрасовского равновесия в экономике с производством. 

Равновесие в экономике Робинзона Крузо. Равновесное по Вальрасу распределение в 

экономике с производством, Парето-эффективное распределение в экономике с 

производством. Первая теорема благосостояния для экономики с производством. 

Тема 5. Экономика информации.  

Неблагоприятный отбор, информация и эффективность рыночных исходов.  

Рыночные сигналы, игра с сигналами на рынке страхования, свойство единственности 

пересечения; конкурентное равновесие в случае, когда страховая компания может 

идентифицировать типы страхователей по степени риска; объединяющие и разделяющие 

равновесия, свойства разделяющего равновесия, свойства объединяющего равновесия, 

интуитивный критерий Хо-Крепса.  

Скрининг, модель скрининга на рынке страхования, объединяющие и разделяющие 

равновесия, отсутствие объединяющих равновесий, свойства разделяющего равновесия. 

Моральный риск и модель контрактных отношений. Симметричная информация. 

Асимметричная информация. 

 

4. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся 

 

4.1. В ходе реализации дисциплины Б1.O.01 «Микроэкономика (продвинутый 

уровень)» используются следующие методы текущего контроля успеваемости 

обучающихся:  

– при проведении занятий лекционного типа: устный опрос; 

– при проведении занятий семинарского типа: устный опрос, тестирование, контроль 

самостоятельной работы, доклады, кейс-задания 

 

Тема и/или раздел Методы текущего контроля 

успеваемости* 

очно/ заочно 

Тема 1. Теория потребителя УО, Т, К, СР 

Тема 2. Выбор в условиях 

неопределенности 

УО, К, СР 

Тема 3. Теория производителя УО, Т, К, СР 

Тема 4. Общее равновесие УО, Т, К, СР 

Тема 5. Экономика информации УО, Т, СР 
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4.2. Типовые материалы текущего контроля успеваемости обучающихся 

 

4.2.1. Типовые оценочные материалы по темам 1-5 

 

1. Тестовые задания. 

2. Задания для самостоятельной работы. 

3. Примерные темы докладов. 

4. Кейс-задания 

5. Перечень вопросов для подготовки к экзамену. 

6. Методические рекомендации для обучающихся по освоению дисциплины. 

 

1. Тестовые задания по дисциплине «Микроэкономика (продвинутый уровень)» 

(примеры): 

1. Полезность некоторого блага для потребителя состоит в том, что это благо… 

а) полезно для его здоровья; 

б) приносит ему определенное удовлетворение; 

в) позволяет избежать потребления некачественных продуктов; 

 

2. Теория потребительского поведения предполагает, что потребитель стремится  

максимизировать: 

а) разницу между общей и предельной полезностью; 

б) общую полезность; 

в) предельную полезность; 

 

3. При каких условиях действует закон убывающей производительности фактора 

производства: 

1) другие факторы производства остаются постоянными; 

2) уровень технологии не изменяется; 

3) все единицы переменного фактора являются однородными. 

 

4. Каково условие равновесия потребителя? 

а)  Qx = Qy;     б)  TUx = TUy; 

в)  x

y

MU

MU

dx

dy
=

;    г) y

x

y

x

MU

MU

P

P

dx

dy
==

. 

 

5. Наиболее важной в условиях совершенной конкуренции является следующая цель 

деятельности фирмы: 

а) расширение рынка сбыта; 

б) увеличение заработной платы работников; 

в) получение прибыли;  

г) максимизация продаж;  

д)улучшение качества продукции. 

 

6. Процесс кругооборота капитала представляет собой: 

а) процесс производства и реализации товаров; 

б) возрастание стоимости в процессе производства; 

в)движение предпринимательского капитала по стадиям воспроизводственного процесса 

 

7. Если конкурентная фирма достигает уровня производства, при котором предельный 

доход от применяемого ресурса равен его цене, значит фирма … 
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а) максимизирует издержки; 

б) получает максимальную прибыль; 

в) становится лидером на рынке; 

г) получает максимальную прибыль и минимизирует издержки. 

 

8. В условиях совершенной конкуренции стоимость предельного продукта «а» от ресурса 

«х» это – … 

а) MR × MPa
x; 

б) P  × Q; 

в)Pa × MPa
x; 

г) TR :Q. 

 

9. Кривая предложения ресурса для совершенно конкурентной отрасли: 

а) вертикальна; 

б) горизонтальна; 

в) имеет отрицательный наклон; 

г) имеет положительный наклон. 

 

10. Кривая спроса на производственный фактор в условиях несовершенной конкуренции 

менее эластична, чем при совершенной конкуренции потому, что … 

а) MRP>MP; 

б) снижается предельный продукт переменного ресурса; 

в) снижается цена продукта; 

г) снижается предельный продукт ресурса и падает цена продукта по мере увеличения 

выпуска. 

 

11. Факторный доход – это … 

а) выручка, полученная владельцем производственного ресурса при его продаже; 

б) часть прибыли, получаемая фирмой благодаря применению данного фактора 

производства; 

в) общая выручка, полученная фирмой благодаря применению данного фактора 

производства; 

г) денежная форма предельного продукта от фактора производства. 

 

12. При прочих равных условиях величина факторного дохода зависит от: 

а) величины спроса на производственный ресурс; 

б) эластичности спроса на производственный ресурс; 

в) цены производственного ресурса; 

г) всё перечисленное верно. 

 

13. Рост процентной ставки приведет к … 

а) росту спроса на заёмные средства; 

б) снижению предложения заёмных средств; 

в) росту объема предложения заёмных средств; 

г) снижению объема спроса на заёмные средства. 

 

14. В модели межвременного выбора потребитель выбирает … 

а) между текущим и будущим потреблением; 

б) между текущим сбережением и будущим потреблением; 

в) между будущим сбережением и текущим потреблением; 

г) между потреблением различных экономических благ.   . 
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15. Критерий эффективности распределения по Парето … 

а) предполагает экономически эффективное распределение; 

б) предполагает справедливое распределение; 

в) предполагает равномерное распределение; 

г) предполагает симметричное распределение. 

 

16. В экономике производятся продукты Х и Y. Эффективная структура выпуска 

продукции возникает в случае, когда … 

а) MRTX,Y = MRSX,Y   б) Y

X

YX
P

P
MRS =

,

 

в) Y

X

YX
MC

MC
MRS =

,

   г) MRSX,Yдля всех потребителей равны. 

 

17. Препятствием к достижению Парето- эффективного общественного равновесия в 

производстве и обмене могут служить … 

а) монополия; 

б) монопсония; 

в) загрязнение окружающей среды; 

г) все ответы верны. 

 

18. В «коробке Эджуорта» совокупность вариантов распределения благ, позволяющих 

улучшить положение хотя бы одного участника обмена, не ухудшая при этом положения 

другого участника, называется … 

а) кривой возможных полезностей; 

б) «ядром»; 

в) квазиоптимумом; 

г) Парето-оптимумом. 

 

19. Парето-оптимум в обмене достигается, когда … 

а) потери одного из участников перевешиваются выигрышем других; 

б) перераспределение благ приводит к потере полезности обоих участников обмена; 

в) увеличение полезности для одного из участников обмена невозможно без снижения 

полезности для другого участника; 

г) оба участника могут выиграть от обмена. 

 

20. Монополия препятствует достижению Парето-оптимального размещения ресурсов 

… 

а) вследствие Х-неэффективности; 

б) из-за ее влияния на цены ресурсов; 

в) вследствие искажения ценовой структуры; 

г)  в силу технологических особенностей производства.   

 

21. Из первой теоремы благосостояния вытекает вывод о том, что … 

а) конкурентное рыночное равновесие обеспечивает достижение Парето-эффективного 

распределения; 

б) при Парето-эффективном распределении достигается максимальное благосостояние; 

в) конкурентный рыночный механизм неминуемо приводит к установлению рыночного 

равновесия; 

г) все ответы верны. 
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22. Из второй теоремы благосостояния вытекает, что … 

а) рыночный механизм обеспечивает справедливое распределение; 

б) благосостояние растет по мере перехода к более эффективным технологиям; 

в) механизм рынка способен поддерживать эффективное распределение ресурсов; 

г) общее рыночное равновесие недостижимо.  

 

23. Из двух проектов рисковый тот, у которого больше …. 

а) математическое ожидание; 

б) дисперсия; 

в) стандартное отклонение; 

г) верны ответы б) и в). 

 

24. Диверсификация – это … 

а) действия, направленные на снижение риска; 

б) процедура определения  стоимости портфеля ценных бумаг; 

в) процедура расчетов между операторами фондового рынка; 

г) правильных ответов нет.  

 

25. Моральный риск – это … 

а) проявление асимметрии информации; 

б) поведение индивида, сознательно увеличивающего вероятность возможного ущерба в 

надежде, что убытки будут полностью покрыты страховой компанией; 

в) риск, связанный с действиями одной из сторон, участвующей в сделке; 

г) все ответы верны.  

 

Контент банка тестовых заданий по дисциплине находятся на кафедре экономики. 

 

2. Задания для самостоятельной работы (темы 1-5) 

 

1. Представьте себе, что Вы делаете выбор между товарамиА и В. Пусть Ваш доход 

составляет 18 ден. ед., цена товара А равна 3 ден. ед., а товара В – 2 ден. ед. В таблице 

приведена предельная полезность благ А и В.  

 

Q MUA MUB 

1 30 22 

2 21 12 

3 15 6 

4 9 4 

 

1. Сколько единиц каждого товара Вам следует купить, чтобы максимизировать 

полезность? 

2. Определите величину общей полезности, которую Вы получите. 

 

2. Дана функция полезности потребителя:  U= 2х × у; величина его дохода   I = 15 д.е.  

Известно, что в точке оптимума Е:    Qx = 2  и Qy = 1. 

Найдите цену товара х и цену товара у.  

 

3. Фирма работает по технологии, характеризующейся степенной производственной 

функцией, при которой уравнение изокванты десяти единиц выпуска имеет вид: 
2

100

N
K =

,  

где K – количество капитала; N – количество труда. 
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Какова отдача от  масштаба при данной технологии? 

 

4. Бюджет фирмы равен 800 ден. ед. Она производит продукцию по технологии 

KNQ =
 при ценах на факторы производства: РN = 4; РK = 8.  

При каких объемах труда и капитала выпуск фирмы будет оптимален? 

 

5. Цена продукции конкурентной фирмы равна 8 рублей. Общие издержки фирмы: ТС = 

15 + Q2.  

Найдите равновесный выпуск и максимальную прибыль. 

При каком выпуске фирма несет убытки? 

 

6. В первой таблице приведены данные о величине предельного продукта в денежном 

выражении (MRPN) для отдельной фирмы:  

 

Количество труда (чел.) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

MRPN(ден. ед.) 20 19 18 17 16 15 14 13 12 11 

 

 Предположим, что на рынке функционируют 100 фирм с такой же величиной MRPN 

данного конкретного труда. 

 Во второй таблице приведены данные об объеме предложения труда в отрасли и 

величине ставки заработной платы данного конкретного труда: 

 

Объем 

предложения  

труда (чел.) 

 

1000 

 

95

0 

 

90

0 

 

85

0 

 

80

0 

 

75

0 

 

70

0 

 

65

0 

 

60

0 

 

55

0 

Ставка 

заработной 

платы (ден. ед.) 

 

20 

 

19 

 

18 

 

17 

 

16 

 

15 

 

14 

 

13 

 

12 

 

11 

 

 Определите: 

 а) общее число занятых рабочих в отрасли; 

 б) величину заработной платы, количество рабочих и предельные издержки на 

оплату труда для отдельной фирмы; 

 в) как изменилось общее число нанятых рабочих, если установлен минимальный 

размер оплаты труда на уровне 15 ден. ед.  

 

7. Фирма является совершенным конкурентом на рынке благ и на рынке труда. При 

заданном объеме капитала ее технология характеризуется производственной функцией: Q 

= 240N – 5N2.  

Сколько труда наймет фирма при цене блага равной 2 ден. ед. и цене единицы труда 

равной 120 ден. ед.? 

8. Функция полезности в модели межвременного выбора потребителя U=C1C2. Доход в 

текущем периоде равен 100 тыс. руб. Доход в будущем периоде равен 110 тыс. руб. 

Процентная ставка равна 10%.  

Определите текущее и будущее потребление и сбережение 

 

9. Определите, как будут изменяться равновесные цены в хозяйстве, состоящем из двух 

отраслей  со следующими функциями спроса и предложения: ab

d

a PPQ 238 −+=
;   

ab

S

a PPQ +−= 210
;  
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ba

d

b PPQ −+= 214
;   

.5,017 ba

S

b PPQ +−=
 

Каково будет соотношение между объемами спроса и предложения в каждой отрасли, 

если Ра = 1,5;  Рb = 1,2? Восстановится ли при такой системе цен совместное равновесие 

на обоих рынках? 

10. Дана модель общего равновесия. Две фирмы используют труд N и капитал K для 

производства товаров х и у. Производственная функция первой фирмы: Х = NхKх; 

производственная функция второй фирмы:У = NуKу. 

Известно общее количество ресурсов: Nобщ. = 10 ед.;  Kобщ. = 20 ед. 

Определите кривую производственных возможностей (КПВ). 

11. Владелец нового автомобиля ценой 20 тыс. долл. застраховал его от угона на всю 

сумму. Вероятность угона оценивалась страховой компанией в 10%. Автомобиль не очень 

устраивал владельца, и у него появилось желание сменить модель. Продажа этого 

автомобиля и покупка нового стоили бы владельцу дополнительных затрат, а снижение 

мер предосторожности увеличило бы вероятность угона до 70%.  

Оцените ущерб страховой компании в случае морального риска 

12. Готовность молодежи платить за обучение в вузе выражается функцией: Р= 50 – 0,5N, 

где  Р – размер платы (млн руб.); 

 N – число готовых платить (тыс. чел.). 

 Выраженная в деньгах предельная общественная полезность (МU) высшего 

образования характеризуется формулой: MU = 70 – 0,5N.  

 Общие затраты вуза по подготовке специалистов определены формулой: ТС = 10N 

+ N2. 

 Определите: 

 а) величину внешнего эффекта обучения 1 тыс. студентов; 

 б) число студентов, соответствующее максимуму  полезности молодежи; 

в) число студентов, соответствующее максимуму общественной полезности; 

г) размеры платы за обучение и дотации за 1 тыс. студентов, соответствующие 

максимальной общественной полезности высшего  образования. 

 

13. Общество состоит из трех индивидуумов: А, В, С. Функции индивидуального спроса 

на некоторое общественное благо имеют вид:            QA = 80 – P;   QB = 70 – P;   QC = 30 – 

P.  Предельные затраты на производство общественного блага постоянны (не зависят от 

объема производства) и равны 120 руб. на каждую единицу.  

 Определите общественно оптимальный объем производства общественного блага. 

Если это общественное благо продавать потребителям по индивидуальным ценам, то 

какими они должны быть? 

 

14. Небольшой городок обслуживается множеством конкурирующих супермаркетов, 

которые имеют постоянные предельные издержки.  

а. Используя схему рынка бакалейно-гастрономических товаров, покажите излишек 

потребителя, излишек производителя и суммарный излишек.  

б. Предположим, что независимые супермаркеты объединились в единую сеть. Используя 

новую диаграмму, покажите новые потребительский излишек, излишек производителя и 

общий излишек 

 

15. Компания Best Computer только что разработала компьютерную микросхему, на 

которую немедленно получила патент.  

а. Нарисуйте диаграмму, изображающую излишек потребителя, излишек производителя и 

суммарный излишек на рынке новой микросхемы.  

б. Что произойдет с излишками всех видов, если компания сможет осуществлять 

совершенную ценовую дискриминацию? Как изменятся чистые убытки? 
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16. Предположим, что в Петербурге 1000 киосков торгуют солеными сушками. Кривая 

средних совокупных издержек каждого киоска имеет обычную (У-образную форму. 

Рыночная кривая спроса на сушки имеет отрицательный наклон, а рынок сушек находится 

в долгосрочном равновесии. 

а. Изобразите текущее равновесие, используя графики для всего рынка и отдельного 

киоска.  

б. Предположим, что городские власти решили ограничить число лицензий для 

владельцев киосков до 800. Какой эффект будет иметь эта акция для рынка в целом и для 

отдельного киоска, остающегося на рынке? Проиллюстрируйте ответ графиками.  

в. Предположим, что город решил поднять лицензионную плату для владельцев 

оставшихся 800киосков. Как это скажется на объеме продажи сушек в отдельном киоске и 

на его прибыли? Городские власти желают получить максимально возможный доход, но 

сохранить все 800 киосков. Насколько они должны увеличить лицензионную плату при 

таких условиях? Продемонстрируйте свой ответ на графике 

 

17. Предположим, что Государственная дума РФ вводит повышенный тариф на 

импортируемые автомобили, чтобы защитить автомобильную промышленность от 

иностранных конкурентов. Предполагая, что Россия принимает цены на мировом 

автомобильном рынке такими, какие они есть, покажите на графике: изменение 

количества импорта, убытки российских потребителей, выгоду внутренних 

производителей, доходы правительства и безвозвратную потерю, связанную с введением 

повышенного тарифа. Потери потребителей можно разбить на три части трансферт 

отечественным производителям, трансферт правительству и безвозвратную потерю. 

Используйте ваш график, чтобы определить эти три части 

 

 

18. «Растущие цены традиционно вызывают экспансию в отрасль, что в конечном итоге 

сводит на нет высокие цены и процветание производителей». Объясните, используя 

соответствующие диаграммы. 

 

 

19. Давайте  проанализируем игру, которую ведут компании American Airlines  и Braniff 

Airways.  Предположим, что каждая компания может назначать   или  высокую,   или   

низкую  цену   наавиабилеты.  Если одна компания устанавливает  цену  S  100  за  билет,  

она  получает  низкую  прибыль  в  том  случае,  когда  ее  конкуренту станавливает 

аналогичную цену, и высокую при-быль,  если она назначает  цену в $ 200 за билет. С 

другой стороны, если первая компания назначает  плату в  $ 200  за билет,  она  получает  

очень низкую прибыль,  если другая компания установит  цену  билета  в  $  100,  и  

среднюю  прибыль, если  ее  конкурент  устанавливает  ту  же цену. а.  Нарисуйте 

диаграмму принятия решения для этой игры.б.  Что  является  равновесием  Нэша  для  это 

игры?  Объясните.в.  Существует ли в этой игре результат, который был  бы  лучшим,  чем  

равновесие  Нэша?  Kaк его достигнуть?  Кто  оказался  бы  в  проигрыше в случае  

достижения  этого  результата. 

 

20. Рок-певец Род Стюарт обладает монополией на редкий ресурс: на самого себя. Он 

единственный, кто может давать концерты Рода Стюарта. Следует ли из этого, что 

правительство должно регулировать цены на его концерты? Если да (или если нет), то 

почему? 

 

 

3. Примерные темы докладов 
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Тема 1. Теория потребителя. 

1. Предпочтения и полезность. Отношение предпочтения, аксиомы потребительского 

выбора. 

2. :Задача потребителя, функция спроса по Маршаллу. Косвенная функция 

полезности, свойства косвенной функции полезности.  

3. Поиск наименьшего уровня расходов, необходимого для достижения уровня 

полезности; функция расходов.  

4. Функция спроса по Хиксу; свойства функции расходов. Связь между косвенной 

функцией полезности и функцией расходов.  

5. Двойственность между функциями спроса по Маршаллу и по Хиксу. Свойства 

потребительского спроса, эффекты дохода и замещения, уравнение Слуцкого.  

6. Соотношения между эластичностями, агрегирование потребительского спроса. 

Выявленные предпочтения, слабая аксиома выявленных предпочтений, сильная аксиома 

выявленных предпочтений. 

 

Тема 2. Выбор в условиях неопределенности. 

1. Лотереи, исходы, простые лотереи, сложные лотереи.  

2. Аксиомы потребительского выбора в условиях неопределенности.  

3. Полнота, транзитивность, непрерывность, монотонность, аксиома независимости.  

4. Функция полезности фон Неймана-Моргенштерна.  

5. Свойство ожидаемой полезности.  

6. Существование функции полезности фон Неймана-Моргенштерна. Единственность 

функций фон Неймана-Моргенштерна с точностью до положительных аффинных 

преобразований.  

7. Несклонность к риску, нейтральность к риску, склонность к риску.  

8. Гарантированный эквивалент лотереи. Премия за риск.  

9. Мера Эрроу-Пратта абсолютной несклонности к риску.  

10. Постоянная, убывающая, возрастающая степень абсолютной несклонности к риску.  

11. Изменение объема инвестиций в рисковый актив при изменении богатства 

инвестора.  

Тема 3. Теория производителя. 

1. Производство, множество производственных возможностей, производственный 

план, производственная функция, изокванта, эластичность замещения.  

2. Минимизация издержек, функция издержек, условный спрос фирмы на факторы 

производства.  

3. Свойства функции издержек, свойства функций условного спроса на факторы 

производства.  

4. Функция издержек в краткосрочном периоде.  

5. Кривая долгосрочных совокупных издержек и семейство кривых краткосрочных 

совокупных издержек.  

6. Максимизация прибыли, функция предложения продукции, функции спроса фирмы 

на факторы производства. 

7. Функция прибыли, свойства функции прибыли, свойства функций предложения 

фирмы и спроса на факторы производства.  

8. Функция прибыли в краткосрочном периоде. 

Тема 4. Общее равновесие.  

1. Экономика обмена, допустимые распределения, Парето-эффективные 

распределения, блокирующие коалиции, равновесие в экономике обмена, ядро экономики 

обмена.  
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2. Равновесие в конкурентных рыночных системах. Существование равновесия, 

избыточный спрос, свойства функций совокупного избыточного спроса. 

3.  Вальрасовское равновесие. Распределения, равновесные по Вальрасу; 

множественность равновесий; ядро и равновесия в конкурентных экономиках.  

4. Равновесие в экономике с производством, описание производственного сектора, 

описание потребителей, существование вальрасовского равновесия в экономике с 

производством.  

5. Равновесие в экономике Робинзона Крузо. Равновесное по Вальрасу распределение 

в экономике с производством.  

6. Парето-эффективное распределение в экономике с производством. Первая теорема 

благосостояния для экономики с производством. 

Тема 5. Экономика информации.  

1. Неблагоприятный отбор, информация и эффективность рыночных исходов.  

2. Рыночные сигналы, игра с сигналами на рынке страхования.  

3. Свойства разделяющего равновесия, свойства объединяющего равновесия, 

интуитивный критерий Хо-Крепса.  

4. Скрининг, модель скрининга на рынке страхования, объединяющие и разделяющие 

равновесия, отсутствие объединяющих равновесий, свойства разделяющего равновесия. 

5. Моральный риск и модель контрактных отношений.  

6. Симметричная информация. Асимметричная информация. 
4. Кейс-задания 

 

Кейс 1. Предпочтения потребителя: любовь к мясу неистребима 

Панзано, Италия – сотни поклонников знаменитых тосканских стейков 

фьюрентино толпились перед мясной лавкой Дарио Чеккини. На появление хозяина лавки 

толпа отреагировала одобрительным гулом – Чеккини объявил об открытии необычного 

аукциона. Лотами на нем были сочные куски сырой говядины на косточке. 

С 1 апреля сего года в большинстве европейских стран стейки фьюрентино попали 

в список продуктов, запрещенных к продаже, – так Европа пытается бороться против 

распространения губчатой энцефалопатии (BSE), более известной под названием «коровье 

бешенство». Медики полагают, что люди заболевают в результате употребления в пищу 

мяса больных животных. Из страха перед болезнью в Европе были забиты сотни тысяч 

голов рогатого скота. Участников аукциона, организованного Чеккини, ничуть не 

обеспокоило то, что куски мяса, выставленные на торги, были на косточках – по мнению 

специалистов, именно в костной ткани гнездится основное количество патогенных 

микробов, вызывающих заболевание. Не смущало их и то, что стейки были получены от 

мясоперерабатывающего комбината Cremonini, а первый в Италии случай BSE был 

зарегистрирован на одной из боен, принадлежащих именно этой компании. Несмотря ни 

на что, стейки весом до 2,5 кг, обычная цена которых не превышает 50 долл., на этом 

аукционе уходили за 5000 долл. Максимальную цену 

– 5000 долл. – за вожделенный и запретный кусок мяса заплатил ювелир из 

Флоренции Стефано Гушелли Брандимарте. – Я знаю, что BSE – тяжелое заболевание, – 

говорит он, – и запрет на такие стейки, может быть, вполне обоснован. Но те, кто ест 

фьюрентино, ничего не боятся и будут есть их всегда! Недавние страхи перед BSE, 

охватившие Европу, не слишком сильно умерили любовь европейцев к мясу. Поначалу, 

когда в октябре 2000 г. на континенте были обнаружены первые случаи коровьего 

бешенства, некоторые и впрямь вознамерились пересмотреть свои гастрономические 

привычки. 

Однако сейчас, по данным Еврокомиссии потребление говядины снова начало 

расти. В апреле этого года потребление мяса на континенте было на 18% ниже, чем в 

апреле 2000 г., однако оно заметно выросло по сравнению с февралем, когда потребление 
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говядины было на 28% меньше, чем в феврале 2000 г. По мнению производителей 

продуктов питания, к концу года спрос на говядину вернется к «допаническому» уровню. 

Европейцы любят мясо. В недавнем оп- росе, который проводился германским журналом 

для женщин, 63% опрошенных заявили, что вегетарианская кухня менее питательна, а 

около 30% опрошенных сказали, что их домашние обещали бойкотировать обеды без 

мяса. Попытки использовать страх людей перед BSE, чтобы протолкнуть на массовый 

рынок такие экзотические продукты, как мясо страуса, кенгуру или крокодила, успехом не 

увенчались. 

Вопросы 

1. Нарисуйте карту кривых безразличия для товарного набора, состоящего из 

мяса и прочих продуктов, для европейцев. 

2. Какие изменения претерпели предпочтения европейцев (которые следует 

отразить на карте кривых безразличия) в связи с угрозой заболевания и после- дующими 

событиями? 

3. Каким образом будет выглядеть карта кривых безразличия для европейцев, 

если в набор включены говядина и другие виды мяса (страуса, кенгуру или крокодила)? 

4. Как будет выглядеть карта кривых безразличия для итальянцев, 

участвовавших в аукционе, о котором идет речь в статье, по сравнению с 

предпочтениями прочих европейцев? 

 

Кейс 2. Доступный суперпремиум 

По мнению авторов книги «Зачем платить больше? Новая роскошь для среднего 

класса» Майкла Сильверстайна и Нила Фиска, сегодня на американском рынке появился 

новый тип товаров и услуг – так называемые товары но- вой роскоши, обладателями 

которых стремится стать все большее количество средних американцев. Товары «новой 

роскоши» принципиально отличаются от товаров «старой роскоши». Потребление «старой 

роскоши» основано в первую очередь на статусе, на возможности продемонстрировать 

окружающим свою значимость и богатство. А вот люди, стремящиеся к обладанию 

товарами «но- вой роскоши», в первую очередь хотят эмоционально поддержать себя, 

доставить себе удовольствие. 

«Старая роскошь» – это высокие цены, люксовое качество, элитарные марки. 

«Новая роскошь» – это более доступные цены, высокое качество, не самые изысканные, 

но безусловно престижные бренды. Например, автомобиль Rolls Royce, сумочка от Chanel 

или часы Patek Philippe - это «старая роскошь», а вот стиральная машина Whirlpool, водка 

Belvedere или автомобиль BMW – «новая». 

«Новая роскошь» - это товары, занимающие «тепленькое местечко» на рынке 

между экономклассом и люксом. Число средних американцев, которые сегодня желают и 

могут платить за товары «новой роскоши», ежегодно увеличивается на 15%, а объем 

продаж этих товаров в прошлом году составил 400 млрд долл. Основные категории 

товаров, за которые американцы «готовы платить боль- ше», – это товары для дома 

(прежде всего для кухни и ванной), автомобили, продукты питания, рестораны и товары 

по уходу за собой. 

Почему средний американец, традиционно в основной своей массе отдававший  

предпочтение дешевому функциональному товару, неожиданно захотел «роскоши»? Одна 

из главных причин, считают авторы книги, – это «женская революция» в Америке. Число 

разводов в США существенно возросло, женщины стали больше работать и зарабатывать, 

они находятся в постоянном поиске очередного партнера и поэтому тратят много денег на 

себя, в семье женщины принимают решения о покупках, их вкусовые предпочтения 

являются доминирующими. Другими причинами являются рост реальных доходов 

населения, экономия средств за счет дискаунтеров, изменения во вкусах и прочее. Стало 

меняться и предложение товаров на рынке. 
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Сегодня американская индустрия «создания потребностей» достигла своего 

предела, и американские производители в поисках уникальных рыночных ниш стали 

уделять больше внимания поиску инноваций, в том числе эмоциональных. – Бойтесь 

среднего! Нет среднего потребителя! Нет средней цены! Нет среднего продукта! 

Посередине вам угрожает смерть! – предостерегает Майкл Сильверстайн. Сегодня, 

считает он, путь к процветанию компании лежит через индивидуализацию продукта,  

повышение  его  цены,  эксплуатацию  феномена «притягательности дорогого». Но при 

этом созданный продукт должен иметь реальные технические и функциональные 

преимущества и вызывать у покупателя эмоциональную привязанность. По мнению на 

Сильверстайна, феномен готовности покупателей платить больше сегодня наблюдается на 

многих рынках – британском, японском, скандинавском. 

Большие перспективы у товаров «новой роскоши» и на российском рынке. И 

производители товаров «массового престижа» у нас уже есть. Например, компании 

«Дикая орхидея», Одинцовская кондитерская фабрика («А. Корку- нов») и «Тинькофф». 

Они смогли представить потребителю не просто качественный товар, но и легенду, 

историю, бренд. И им удалось занять более дорогую, по отношению к конкурентам, 

рыночную нишу. Перспективы у российского рынка товаров «новой роскоши», 

безусловно, роскошные. Если в Америке «переплатить» – это неожиданный феномен, то в 

России «жить не по средствам» – глубинная культурная традиция. 

 

 

Вопросы 

1. Можно ли готовность американцев «платить больше» назвать рациональным 

поведением? 

2. Нет ли противоречия между законом спроса и готовностью американцев 

«переплачивать» за товар? 

3. Проанализируйте факторы, повлекшие рост спроса средних американцев, 

традиционно в основной своей массе отдававших предпочтение дешевому 

функциональному товару, на товары «роскоши»? 

4. В чем суть концепции независимости потребителя? Различаются ли понятия 

«суверенитет» и «независимость потребителя»? 

5. «Бойтесь среднего! Нет среднего потребителя!.. Нет среднего продукта! 

Посередине вам угрожает смерть!» К какому типичному влиянию вкусов и предпочтений 

потребителей на поведение других потребителей апеллирует Майкл Сильверстайн? 

6. Назовите другие эффекты, противоречащие концепции независимости по 

ведения потребителя. Объясните, в чем их суть. 

 

Кейс 3.  

15 сентября 2005 г. в программе «Время» диктором телеканала ОРТ в 15.10 

сообщалась следующая информация о финансовом положении производителей зерна: 

«Прибыль от продажи зерна не покрывает расходы на горючее»; в 21.00 то же сообщение 

предлагалось слушателям в такой редакции: «Прибыль не успевает за расходами на 

горючее». 

Вопрос: почему используемые в программе ОРТ формулировки являются 

неверными? Как взаимосвязаны выручка, затраты и прибыль производителей? Какое 

высказывание о финансовом положении производителей зерна было бы корректным? 

Какой вывод о прибыли производителей можно сделать на основе корректно приводимых 

данных о финансовом положении производителей зерна? 
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5.  Оценочные материалы промежуточной аттестации по дисциплине 

 

5.1. Экзамен проводится с применением следующих методов (средств): в форме 

контрольной работы по билетам. На зачет выносится материал в объеме, 

предусмотренном рабочей программой учебной дисциплины.  

 

5.2.  Типовые оценочные материалы промежуточной аттестации 

 

Перечень вопросов для подготовки к экзамену 

1. Охарактеризовать отношение предпочтения, аксиомы потребительского выбора: 

полнота, транзитивность, непрерывность, локальная ненасыщаемость, монотонность, 

выпуклость, строгая выпуклость.  

2. Охарактеризовать функцию полезности, задачу потребителя, функцию спроса по 

Маршаллу. 

3.  Определить косвенную функция полезности, свойства косвенной функции 

полезности.  

4. Объяснить поиск наименьшего уровня расходов, необходимого для достижения 

уровня полезности u; функция расходов. 

5. Описать функцию спроса по Хиксу; свойства функции расходов. Связь между 

косвенной функцией полезности и функцией расходов.  

6. Объяснить двойственность между функциями спроса по Маршаллу и по Хиксу.  

7. Описать свойства потребительского спроса, эффекты дохода и замещения, 

уравнение Слуцкого. 

8.  Объяснить соотношения между эластичностями, агрегирование 

потребительского спроса.  

9. Раскрыть выявленные предпочтения, слабая аксиома выявленных предпочтений, 

сильная аксиома выявленных предпочтений. 

10. Определить сущность лотереи, исходы, простые лотереи, сложные лотереи.  

11. Раскрыть аксиомы потребительского выбора в условиях неопределенности. 

Полнота, транзитивность, непрерывность, монотонность, аксиома независимости.  

12. Объяснить функцию полезности фон Неймана-Моргенштерна. Свойство 

ожидаемой полезности.  

13. Пояснить существование функции полезности фон Неймана-Моргенштерна. 

Единственность функций фон Неймана-Моргенштерна с точностью до положительных 

аффинных преобразований.  

14. Пояснить несклонность к риску, нейтральность к риску, склонность к риску.  

15. Пояснить гарантированный эквивалент лотереи. Премия за риск. Мера Эрроу-

Пратта абсолютной несклонности к риску.  

16. Пояснить постоянную, убывающую, возрастающую степень абсолютной 

несклонности к риску.  

17. Объяснить изменение объема инвестиций в рисковый актив при изменении 

богатства инвестора.  

18. Объяснить выбор оптимального объема страхового покрытия.  

19. Объяснить сущность производства, множество производственных 

возможностей, производственный план, производственную функция, изокванту, 

эластичность замещения.  

20. Объяснить вогнутость однородных первой степени производственных функций. 

Отдача от масштаба.  

21. Рассказать о минимизации издержек, функции издержек, условном спросе 

фирмы на факторы производства, свойствах функции издержек, свойствах функций 

условного спроса на факторы производства.  



21 

 

22. Описать функцию издержек в краткосрочном периоде.  

23. Описать кривую долгосрочных совокупных издержек и семейство кривых 

краткосрочных совокупных издержек.  

24. Описать максимизацию прибыли, функцию предложения продукции. 

25. Описать функцию спроса фирмы на факторы производства,  

26. Описать функцию прибыли, свойства функции прибыли, свойства функций 

предложения фирмы и спроса на факторы производства. Функция прибыли в 

краткосрочном периоде. 

27. Описать экономику обмена, допустимые распределения, Парето-эффективные 

распределения, блокирующие коалиции, равновесие в экономике обмена, ядро экономики 

обмена.  

28. Описать равновесие в конкурентных рыночных системах. Существование 

равновесия, избыточный спрос, свойства функций совокупного избыточного спроса. 

29. Описать Вальрасовское равновесие. Распределения, равновесные по Вальрасу; 

множественность равновесий; ядро и равновесия в конкурентных экономиках.  

30. Описать равновесие в экономике с производством, описание производственного 

сектора, описание потребителей, существование вальрасовского равновесия в экономике с 

производством.  

31. Описать равновесие в экономике Робинзона Крузо. Равновесное по Вальрасу 

распределение в экономике с производством. 

32. Описать Парето-эффективное распределение в экономике с производством. 

Первая теорема благосостояния для экономики с производством. 

33. Описать неблагоприятный отбор, информацию и эффективность рыночных 

исходов. 

34.  Описать рыночные сигналы, игру с сигналами на рынке страхования, свойство 

единственности пересечения;  

35. Определить конкурентное равновесие в случае, когда страховая компания может 

идентифицировать типы страхователей по степени риска;  

36. Описать объединяющие и разделяющие равновесия, свойства разделяющего 

равновесия, свойства объединяющего равновесия, интуитивный критерий Хо-Крепса  

37. Пояснить скрининг, модель скрининга на рынке страхования,  

38. Описать объединяющие и разделяющие равновесия, отсутствие объединяющих 

равновесий, свойства разделяющего равновесия. 

39. Описать моральный риск и модель контрактных отношений.  

40. Пояснить что есть симметричная информация и асимметричная информация. 

 

Шкала оценивания  

 

Обозначения  Формулировка требований к степени сформированности 

компетенции Цифр. Оценка 

2 Неуд. 
Студент не имеет необходимых представлений о проверяемом 

материале 

3 Удовл. 

Знания не структурированы, на уровне ориентирования, общих 

представлений.  

Студент допускает неточности, приводит недостаточно правильные 

формулировки, нарушает логическую последовательность в изложении 

ответа на вопросы или в демонстрируемом действии. 

4 Хор. 

Знания, умения, навыки на аналитическом уровне. Компетенции в 

целом сформированные, но содержащие отдельные пробелы. 

Студент твердо знает материал, грамотно и по существу его излагает, 

однако допускает несущественные погрешности при ответе на заданный 

вопрос или в демонстрируемом действии. 
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5 Отл. 

Знания, умения, навыки на системном уровне. 

Студент глубоко и прочно усвоил программный материал, 

исчерпывающе, последовательно и четко его излагает, умеет тесно 

увязывать теорию с практикой, свободно справляется с задачами, 

вопросами и другими видами применения знаний, в том числе при 

видоизменении и решении нестандартных практических задач, 

правильно обосновывает принятое решение. 

 

 

6. Методические материалы для освоения дисциплины 

 

Экзамены организуются в период сессии в соответствии с текущим графиком учебного 

процесса. Продолжительность экзамена для каждого студента не может превышать 

четырех академических часов. Экзамен не может начинаться ранее 9.00 часов и 

заканчиваться позднее 21.00 часа. Экзамен проводится в аудитории, в которую 

запускаются одновременно не более 5 человек. Время на подготовку ответов по билету 

каждому обучающемуся отводится 30-40 минут. При явке на экзамен обучающийся 

должен иметь при себе зачетную книжку. Во время экзамена обучающиеся по решению 

преподавателя могут пользоваться учебной программой дисциплины и справочной 

литературой. 

Методические рекомендации по работе над конспектом лекций во время и после 

проведения лекции. 

Обучающимся рекомендуется в ходе лекционных занятий выполнять следующее: вести 

конспектирование учебного материала, обращать внимание на категории, формулировки, 

раскрывающие содержание тех или иных явлений и процессов, научные выводы и 

практические рекомендации по их применению, задавать преподавателю вопросы. 

Целесообразно в конспектах лекций рабочих конспектах формировать поля, на которых 

возможно делать пометки из рекомендованной литературы, дополняющие материал 

прослушанной лекции, а также подчеркивающие особую важность тех или иных 

положений.  

Методические рекомендации к семинарским (практическим) занятиям. 

На семинарских занятиях в зависимости от темы занятия выполняется поиск информации 

по решению проблем, выработка индивидуальных или групповых решений, решение 

задач, итоговое обсуждение с обменом знаниями, участие в круглых столах, разбор 

конкретных ситуаций, командная работа, решение индивидуальных тестов, участие в 

деловых играх. 

При подготовке к семинарским занятиям каждый обучающийся должен: изучить 

рекомендованную учебную литературу;  подготовить ответы на все вопросы семинара.− 

При подготовке к семинарским занятиям необходимо обратить внимание на виды работ, 

которые определены заданием. Существенный акцент делается на умение студента 

выполнять индивидуальные письменные задания, а также на работу студента с большим 

объемом информации, как в электронном, так и в печатном виде. 
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При подготовке к семинарским занятиям важно проработать материал лекций по 

конкретной теме, ознакомиться с указанной литературой и выполнить все необходимые 

практические задания. Для семинарских занятий лучше завести отдельную папку с 

файлами или тетрадь со съемными листами для удобства работы. 

Подготовка к контрольным мероприятиям. 

При подготовке к контрольным мероприятиям обучающийся должен освоить 

теоретический материал, повторить материал лекционных и практических занятий, 

материал для самостоятельной работы по указанным преподавателям темам. 

Самостоятельная работа осуществляется в виде изучения литературы, эмпирических 

данных по публикациям и конкретных ситуаций, подготовке индивидуальных работ, 

работа с лекционным материалом, самостоятельное изучение отдельных тем дисциплины; 

поиск и обзор учебной литературы, в т.ч. электронных источников; научной литературы, 

справочников и справочных изданий, нормативной литературы и информационных 

изданий.  

Очная / заочная форма обучения 

Наименование темы 

или раздела 

дисциплины  

Т
р
у
д

о
ем

к
о
ст

ь
, 

ч
ас

. 

Список 

рекомендуемой 

литературы 

Вопросы для самопроверки Основная 

(№ из 

перечня) 

Дополнит

ельная (№ 

из 

перечня) 

Теория потребителя 30/34 

1,2,3 1-7 1. Что вы знаете о теоремах 

потребительского выбора?  

2. Что представляет собой 

функция спроса по Маршалу?  

3. Что вы знаете о слабой и 

сильной аксиомах выявленных 

предпочтений? 

Выбор в условиях 

неопределенности 
30/32 

1,2,3 1-7 1. Что вы знаете о функции 

полезности фон Неймана-

Моргенштерна? 

2. Что вы знаете о мере Эрроу-

Пратта абсолютной 

несклонности к риску? 

3. Как изменяется объем 

инвестиций в рисковый актив 

при изменении богатства 

инвестора? 

Теория 

производителя 
28/32 

1,2,3 1-7 1.  Кривая долгосрочных 

совокупных издержек и 

семейство кривых 

краткосрочных совокупных 

издержек 

2. Максимизация прибыли, 

функция предложения 

продукции, функции спроса 

фирмы на факторы производства. 

3. Функция прибыли в 
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краткосрочном периоде 

Общее равновесие 28/32 

1,2,3 1-7 1. Парето-эффективные 

распределения, блокирующие 

коалиции, равновесие в 

экономике обмена, ядро 

экономики обмена 

2 Распределения, 

равновесные по Вальрасу; 

множественность равновесий; 

ядро и равновесия в 

конкурентных экономиках. 

3. Ядро и равновесия, 

реплицированные экономики, 

одинаковый подход в ядре, ящик 

Эджворта для реплицированной 

экономики с двумя типами 

Экономика 

информации 
28/39 

1,2,3 1-7 1. Неблагоприятный отбор, 

информация и эффективность 

рыночных исходов 

2. Скрининг, модель скрининга 

на рынке страхования, 

объединяющие и разделяющие 

равновесия   

3. Моральный риск и модель 

контрактных отношений. 

Симметричная информация. 

Асимметричная информация. 

Промежуточная 

аттестация 

36/9 1,2,3 1-7 Согласно п. 5.2 

Всего 180/180    
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7.Учебная литература и ресурсы информационно-телекоммуникационной сети 

"Интернет" 

7.1. Основная литература 

1. Вэриан Х.Р., Микроэкономика, промежуточный уровень. Современный подход. 

Москва: Юнити, пер. с англ.,1997. 

2. Микроэкономика. Продвинутый уровень : учебник / Джейли Дж. А., Рени Ф. Дж. ; 

пер. с англ. под науч. ред. В. П. Бусыгина, М. И. Левина, Е. В. Покатович. - М. : ГУ 

ВШЭ, 2011. - 733 с. 

3. Маховикова, Г. А.  Микроэкономика. Продвинутый курс : учебник и практикум / 

Г. А. Маховикова, С. В. Переверзева. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 

322 с. — (Магистр). — ISBN 978-5-9916-3590-5. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/508164 

 

7.2. Дополнительная литература 

1. Hal R. Varian (1992), Microeconomic Analysis, W. W. Norton & Company, 3rd edition 

2. Е.А. Левина и Е.В. Покатович. Микроэкономика. Задачи и Решения. Издательский 

дом ГУ-ВШЭ, 2010 

3. Сборник задач по курсу микроэкономики продвинутого уровня / В. П. Бусыгин, Е. 

В. Покатович, А. А. Фридман ; Государственный университет - Высшая школа 

экономики. - М. : ГУ ВШЭ, 2008. 

4. Стивен Ландсбург, Экономист на диване. Экономическая наука и повседневная 

жизнь. М.: Издательство Института Гайдара, 2016 г. 

 

7.3. Нормативные правовые документы и иная правовая информация 

1. Правовая система «Гарант-Интернет» [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http: // 

www.garweb.ru.   

2. Правовая система «КонсультантПлюс» [Электронный ресурс]. – Режим доступа: http: // 

www.consultant.ru.   

7.4. Интернет-ресурсы 

1. Электронные учебники электронно-библиотечной системы (ЭБС) «Айбукс»    

2. http:/www.kremlin.ru - официальный сайт Президента Российской Федерации  

3. http:/www.gov.ru - сервер органов государственной власти  

Российской Федерации  

4. http:/www.ach.gov.ru - официальный сайт Счетной палаты  

Российской Федерации  

5. http:/www.mvdinfonn.ru - официальный сайт Министерства  

6. внутренних дел Российской Федерации  

http:/www.minfin.ru - официальный сайт Министерства финансов  

Российской Федерации   

7. http:/www.rosfinnadzor.ru - официальный сайт Федеральной  

службы финансово-бюджетного надзора  

8. http:/www.nalog.ru - официальный сайт Федеральной налоговой  

службы  

9. http:/www.castoms.ru - официальный сайт Федеральной таможен-  

ной службы  

10. http:/www.fedsfm.ru - официальный сайт Федеральной службы по  

финансовому мониторингу.   

https://urait.ru/bcode/508164
http://www.realtitul.ru/
http://www.realtitul.ru/
http://http/www.kremlin.ru
http://http/www.gov.ru
http://http/www.ach.gov.ru
http://http/www.mvdinfonn.ru
http://http/www.minfin.ru
http://http/www.rosfinnadzor.ru
http://http/www.nalog.ru
http://http/www.castoms.ru
http://http/www.fedsfm.ru
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11. http:/www.ffms.ru - официальный сайт Федеральной службы по финансовым рынкам  

 

7.5. Иные источники 

Не используются  

8. Материально-техническая база, информационные технологии, программное 

обеспечение и информационные справочные системы 

 

Курс включает использование программного обеспечения Microsoft Excel, Microsoft 

Word, Microsoft Power Point для подготовки текстового и табличного материала, 

графических иллюстраций. 

Методы обучения предполагают использование информационных технологий 

(компьютерное тестирование, демонстрация мультимедийных материалов). 

Задействованы Интернет-сервисы и электронные ресурсы (поисковые системы, 

электронная почта, профессиональные тематические чаты и форумы, системы аудио и 

видео конференций, онлайн энциклопедии, справочники, библиотеки, электронные 

учебные и учебно-методические материалы). 

 

Допускается применение системы дистанционного обучения.  

 

№ п/п Наименование 

1. Специализированные залы для проведения лекций: 

2. Специализированная мебель и оргсредства: аудитории и компьютерные 

классы, оборудованные посадочными местами 

3. Технические средства обучения: Персональные компьютеры; 

компьютерные проекторы; звуковые динамики; программные средства, 

обеспечивающие просмотр видеофайлов  

 

http://http/www.ffms.ru

